SCENA MARKI / BRAND STAGE

25.02 W+torek / Tuesday

Marka Miedzynarodowa

Tego dnia sprobujemy odpowiedziec¢ na pytanie,
czym jest marka w meblarstwie, kiedy jest
ona prawdziwa I niesie ze soba nie tylko

rozpoznawalnos¢, ale tez wysoka jakosc¢, okreslone

wzornictwo i inne wartosci. Bedziemy rozmawiac
o tym, jak wzmacniac pozycje polskich marek na
rynkach zagranicznych i jak wykorzystywac w tym
celu wsparcie instytucjonalne, pomoc mediow

| potencjat uczelni artystycznych.

25—-28.02.2020

International Brand

On this day, we will try to answer the question of
what a brand in the furniture industry is, when it
Is authentic and means not only recognition but
also high quality, specific design and other values.
We will discuss how to strengthen the position of
Polish brands on foreign markets and how to use
institutional support, media assistance and the
potential of art schools for this purpose.

11:00 +Wyzwania swiatowej branzy meblarskiej a marki narodowe”
“Challenges of the global furniture industry and national brands”
12:00 ,10Zsamos¢ polskiej marki. Jakie sg polskie meble?”
“The identity of the Polish brand. What is Polish furniture like?”
13:00 ,Media branzowe i ich rola w budowaniu marek”
“Industry media and their role in brand building”
14:00 ,Budowanie marki Nowy Styl” — case study
*Nowy Styl brand building” — case study
15:00

,Design jako element budowania marki. Oferta uczelni dla przemystu”

“Design as an element of brand building. University offerings for the industry”

26.02

Wspotpraca miedzynarodowa

czZESC 1. Na wizerunek marki sktada sie wiele
roznych elementow, w tym postrzeganie jej przez
partnerow zagranicznych. To, w jaki sposob
polscy producenci — eksporterzy wspotpracuja

z innymi krajami, ma znaczacy wptyw na nasza
miedzynarodowa pozycje. Polska jako istotny
gracz rynkowy powinna wiecej czasu poswiecic
na wspotprace z krajami regionu i zadbac o swdj
dobry wizerunek.

Sroda / Wednesday

International cooperation

PART 1. The brand image is made up of many
different elements, including the perception of
the brand by foreign partners. The way Polish
manufacturers (exporters) cooperate with

other countries has a significant impact on our
international reputation. As an important player
on the market, Poland should devote more time to
cooperation with other countries in the region and
take care of its good image.

11:00 ,Kierunki rozwoju polskiej branzy meblarskiej”
“Directions of development of the Polish furniture industry”
12:00 ,Szanse biznesowe we wspotpracy miedzynarodowej” — panel dyskusyjny
“Business opportunities in international cooperation” — panel discussion
13:00 ,,CO przyniesie rok 2020 — wnioski z raportu Polskie Meble

Outlook 2020" — prezentacja

“What will the year 2020 bring — conclusions from the Polish
Furniture Outlook 2020 report” — presentation

czZESC 2. Producenci mebli kontraktowych

mocho postawili na marke, a rynek dynamicznie
sie rozwija. Hotele, biura, obiekty uzytecznosci
publicznej, ale takze umeblowane apartamenty

i akademiki — nie moze tam zabraknac polskich
producentow mebli. Jak spetni¢ standardy

i oczekiwania klientow, podkreslajac jednoczesnie
swojg tozsamos¢ jako tworcy/wspottworcy
danego obiektu?

14:00

PART 2: Contract furniture manufacturers have
made a strong commitment to the brand and
the market is growing rapidly. Hotels, offices,
public facilities, but also furnished apartments
and dormitories - this is where Polish furniture
manufacturers must be present. How to meet
the standards and expectations of customers,
while emphasizing one’s identity as the creator/
co-creator of a given facility?

,Biura a coworking. Trend czy przysztos¢ rynku?” — panel dyskusyjny

"Offices and coworking. A market trend or the future?” — panel discussion

15:00
marki” — panel dyskusyjny

+Wspolne przestrzenie. Standardy projektowania a tozsamos¢

“Shared spaces. Design standards and brand identity” — panel discussion
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27.02

Czwartek / Thursday

Digitalizacja i zrownowazony rozwoj Digitization and sustainability

Digitalizacja i rozwoj produkcji opartej na Digitization and development of closed-loop
obiegu zamknietym to podstawa inteligentnej production is the basis for making the economy
specjalizacji gospodarki. Dzis liczy sie smart. What really matters today is a well-
dobrze zaprojektowany produkt, wykonany designed product, delivered on schedule and

w zaktadanym terminie, z poszanowaniem zasad made with respect for the principles of
zrownowazonej gospodarki. Produkt, ktory moze a sustainable economy. A product that can

by¢ odpowiedzig na aktualny trend kastomizacji respond to the current trend of customization

| personalizacji.

11:00

12:00

13:00
14:00

15:00

28.02

Kreatywna szkota

and personalization.

,Digitalizacja procesdow produkcyjnych jako odpowiedz na aktualne
trendy w gospodarce | meblarstwie” — panel dyskusyjny

“Digitization of production processes as a response to the current trends
iIn the economy and furniture industry” — panel discussion

sInnowacje w branzy — dlaczego duzym sg potrzebne start-upy?”’ —
panel dyskusyjny

“Innovation in the industry — why bigs need start-ups?” — panel discussion

s,Przetomowe i zrownowazone materiaty dla przemystu meblarskiego” — wyktad
“Disruptive and sustainable materials for the furniture industry” — lecture

s1ransformacja cyfrowa — wyzwanie dla przedsiebiorstw” — panel dyskusyjny
“Digital transformation — a challenge for companies” — panel discussion

B+R_UAP od idei do produktu — panel dyskusyjny
Uniwersytet Artystyczny Poznan

B+R_UAP from idea to product — panel disscusion
University of the Arts Poznan

Pigtek / Friday

Creative school

Szkota, przedszkole, biblioteka, hala sportowa — The school, kindergarten, library, sports hall —
to przestrzenie, ktore odgrywaja duza role these are the facilities that play an important role
w ksztattowaniu swiadomosci mtodych ludzi. In shaping awareness among young people. Today
Dzisiaj chcemy sie skupic na roli, jaka projektant we want to focus on the role that the designer and
i producent moga odgrywac w ksztattowaniu producer can play in shaping educational spaces.
przestrzeni edukacyjnych. Z ich pomocg mozemy Thanks to their help we can significantly support
bowiem istotnie wspierac proces budowy polskiej the process of building a Polish brand, bringing up
marki, wychowujac kreatywne pokolenia. creative generations.

11:00 sZacznijmy marke budowac od szkoty — wptyw przestrzeni

12:00

13:00

na ksztattowanie postaw” — panel dyskusyjny

“Let’s build a brand starting at school — the influence of space
on shaping attitudes” — panel discussion

,Jak dobrze wyposazyc szkote” — prezentacje producentow
“How to equip the school well” — presentation of manufacturers

L Przyszto$é w projektowaniu szkét” — panel dyskusyjny
“The future in school design” — panel discussion





